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ICA Butlk ICA Supermarlct Gammclstad
Org.ouumcr: 556196763t
Adr€ir:Strds6torget 9

I dct ftiusde k-llht "Butlken".

SrErrbetsprrttrer: GamllEtstad BBK
OrE IluBEer: 897000-6253

Adrc!3: Str&6torget 1,954 31 Crmmektrd

I dct loljrnde k [rt 'Srmrrbetrprrtnerr".

hor fdljaDde l€cklal3:

l. Avarkdd
i. Avtalst avser tp sdsouger fr.o.m. 2020-1041 t.o.m. 2023-09-30

2. OEfattnlng
Exponering pl samartebparhems samtliga matchstiill samt ovriga nyinkaipra
profi lkliider/viiskor.

3. Erdttnlng
Butiken €rhlller detta mot en sarnmanlagt belopp, exklusive lagstadgade skatter, av
totalt kronor 30 00O- mod en indexr€glefing pA 3% p€r sf,song.
Av dessa 30 000i eka 5 000i av*ittas I& tyck pe pmfilkEderfoiickor som bestills
lagvis- Sku[e trycl&o8tuden overstiga 5 000i/per sesong har GBBK rdtt aL debiEra
dverskjut8nde belopp upp till l0 0001 till butik€o.

Avtatsbeloppet skall b€talas mot faktura fi*n Sana6el8psrhem
ulsuiltd tidigast 1 :a oktober vade avtdsar. Butiken skall betala relevant
belopp inom 30 dagar frln fsktisk faktureringsdag,

ii, Samtliga beloppet ir angivna exkl eventuella moms och reklamskatter.
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4. GrurdHgsrnde fdrutllthrirgr och krrlv pl stmrrhctel
Butiken ger in i det{a avtal fdr att vara en positiv kraff i samhdllet och stOdja en
organisation som har h0gt stdllda etiska kav och sjllva ir en god
samhillsmedboryare. Ftir detta avtal finns vissa grundliiggande fdrutsattningar som
mAste fdreligga och vara upp&llds under avtalstiden vilka anges nedan.

Sama$etspafinem skall ha god ordning avseende sin ekonomi,
verksamhet och bokftring, som skall fdms i enligh€t med tilempliga
bokfdringsegler, lagatoch lbrordningar. Samaft€tspartnem skall
fullg6ra sina skyldigheter mot det dlminna och myndighet€r, t €x vad
giller redovisning och inbetalning av skafer och avgiffq samt i dvrigt
bedriva sin vcrksamhet B ett lagligt och etiskt s{tl.

ii. Samaftetsparhem skall aktivt motarbeta anyendandet av
prestatioruhdjande medel (sk dopning) och droger samt aktivt verka fdr
att samtliga spelare och frmktiongrer upptriider sportsligt och ctiskt i
samband med m&tcher cller n& de ptr ar:nat sitt rlprffpnter&r
Sams6etsparhern ell€r pe annat s$tt deltar aktiviteter anordnade av
SamartctspaftErn. Samarbetspartnern sksll ha regler och eS
handlingsprogram avseende dessa frigor och vidta kraftfulla itgarder
om brott mot dcssa rcgler upptflcks. Samarbetspartnem skall ha ett
prcgram fdr att ensamt och tillsammans med relevants myndigheter och
organisatione! motErbeb laktarveld o dyl pa och i samband mcd
matche!,

iii. Samarbersporlnem llh anvenda Butikens egen logotyp pe sefl som
anges i punkt 2 ovarl och har ingen sjglvst{ldig rltt titl d€nna.
Samarbetspartnem skall vid nyttjande av sidant kAnneteckcn ftilja
Butikells iostruktioner avsegnde anvlndandet av d€csa, Butikel skall
alltid ha rdtten att n{r som helst utrn algiyEqde av skiil best6rnma att
Samarb€tspartnem skall upphora med all anviindning av ddana
kannetecken. I sEdant fall skall dessa avHgsna frln matchdrcsseq
arenor, hemsida etc, sd snart som {r praktiskt mdjligl och pe
Samarbehpartnem bekostnad. Partema er vidare medvetna om att ICA
AB er innehavare till ICAs generella och Profilgemensamma
varumdrken och att dessa inte faller inom ramen ftir detta avtal och
heller in& far anvifldas utan sepant dverenskommelse med ICA AB.

5. Om intc avtalet sagb upp i fttrtid upphor det aulomatiskt att galla vid avtalstidens
utgAnS.

6. Fdnidr uppslgnitrg rY .Ytrlct
Bada parler har ritt att i ftftid siiga upp amalet om: a/ motparten bryter mot bestAmmelser
i avtalet; cllcr om b/ motpaflen fbrsatts i konkurs, sttller iD sina betalningar eller annars
skaligen k8n antas ha kommit p6 obestlnd.
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Butiken kalr vidaE siiga upp avtalet med omedelbar verkaD om Samarbetspartnern
brytcr mot punkt 4 ellcr om Sama$€tspartnem am6rs fbrknippas med moraliskt eller
etiskt tvivelaktiga liirfarandc slsom men inte begrA$at till kdnkande handlingar,
lagbrctt, stdtande ellq oansvarigt beteende etc. eller att samarbetet inte be&ivs i
samklang med sponsringspolicy, Bilaga l.

7. Sekraess Bida parter er dverens om att kenslig information, urder avtalstiden,
rdrande beda parters vc{ksamhct skdl ha[as h€mtig och inle yppas Ib, utomstaende

8. KontrktpeBoner

NedanstAelde personer Ar kontaktpersoner ftir frAgor relaterade till detta avtal,

Eutiken
Namn: Tom Andersson
Titel: Butikschef
Mail: Personal.gammelslad@r4crmarkccica"w
Mobil: 070-5132260

Samarbetspartner
Namn: Joharuu Myrhaug
Titel: OrdfiiEnde i Gammelstad BBK
Mait: j ohanna.myrhaug@gnuit.com
Mobil: 070-3434361

9. Avtalet skall ftlja ICAs vlrderingar och sponsorstrategi. Partnema dr overens om att
under avalsperioden verka for att gcnomft,randet av a\4Elet skall folja och sd i
samklang med sponsringspolicy enl. Bilaga l.

D€tta avlal har uppAttats i tve likatydade exemplar, varav partema tagit var sitt,
Ort:
LuleA .iL..zozo

Datum:
.......t.......2020

Tom Ardersson
ICA Sup€ narket Gammelstad

Chris Kidd
Camlnelstsd BBK
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Bilage I
Sponsringspolicy

All sponsring skall vara fulig, aostnndig och omddmesgill. Den skall bedrivas sl an
inte den fria konkurrenscn s6tts ur sp€I.

Riktlinjer itir sponsringwcrksamhcten

Vid all sponsring bor butikeos intscssen beaktas, ICA-butiko uppmunhas att vara
engagerade i viktiga socials fregor genom Ett vara cn aktiv och ldngsiktig
samarbetsparher och sporsor med inriktning pA breda samhnlbgrupper.

Sponsringen bdr bedrivas se 8fi anst{llda och kundet knnner sig engagerade och
delaktiga i sponsringsaktiviteterns,

Sponsringen bor huvudsakligen skc i samarbete med organisation€r med engagernang
i bam och ungdomar. De bdr srddja mlnniskor och milj0 p6 dcn lokala mar*nsden.

IcA-butikerna uppmuntr&e an $t dja sponsring nEd fokus pA helsq sociall
ansvarstagandq miljd och livsstil.

ICA-butikema uppmuntras an vid idrottssponsring pA elitnive kriva an de klubbor
som vill sam6$da med ICA-butiken ocksi har en vfl uppbyggd bam- och
ungdomsverksamhet med tydliga vlrderingsr. Dc b6r ocksi ha ett supporterprogram
som motarbetar vAld,

ICA-butikema uppmuntras an stilla krav pA klubbar och ftireningar som inncbib att
skolarbcte, llixliisning, sunda matvanor och kunskap om neringslara prioriteras och
kopplas till sportsliga prestationer.

IcA-butikens sponsringsverksamhel bur vara lyhdrd fdr engagemang som bide kan
stddja butikens affersverksslrhet och dess framtoning som en ansvarsfull lokal aktdr.
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