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Bakgrund:

All organiserad verksamhet ar beroende av resurser- bade i form av ideellt engagerade personer och
pengar.

For att tacka de huvudsakliga- I6pande kostnaderna, ex. Serieanmalan, tar foreningen arligen ut en
medlemsavgift och en spelaravgift. Kostnaderna féljer en trappstegsmodell och &r beroende pa
spelarens alder.

Medlemsavgiften beslutas vid varje arsmote. Spelaravgiften faststélls av styrelsen varje ar infor
sdasongsstarten.

Foreningen tillhandahaller nddvandigt material till lagen. Exempel ar matchklader, sarvardsmaterial
och bollar. Féreningen betalar ocksd anmalningsavgift for det antal cuper per ar som ar beskrivet i
dokumentet BBKs resa. For att finansiera detta beslutar styrelsen varje ar vilka forséljningsuppdrag
som skall genomforas i féreningen samt hur dessa intdkter skall férdelas mellan forening respektive
lagen.

Det ar foreningens mal att kostnaderna skall hallas nere sa att ekonomi inte skall vara en begransning
for att spela innebandy i BBK, samt att det ska finnas en jamlikhet mellan lagens resurser och
maijligheter sa lang det ar mojligt.

Syfte:

Syftet med denna policy ar att skapa tydlighet om féreningens regler for sponsring och egen intjaning
till de egna lagen i féreningen.

BBKs resa skall alltid utgéra grunden for verksamheten- sa ocksa kring sponsring.
Vid minsta osdkerhet- kontakta styrelsen for diskussion.
Policy:

| de fallen att enskilda lag behéver ytterligare resurser for att genomfdra sdsongens planerade
verksamhet finns mojlighet att inhdamta detta genom exempelvis sponsring, forsaljning eller
arbetsuppdrag pa eget initiativ. Detta kraver att nedan regler atfoljs:

1. Ingen sponsring kan tas in for tryck av logos pa overallsjacka

2. Mojlighet for att ta in egna pengar via sponsring eller aktiviteter for att tacka kostnader endast for
matchklader, overall, andra klader eller cupavgift utéver den som foreningen star for

3. Alla intakter for sponsring skall fordelas enligt principen 70% till laget och 30% till féreningen. De
30% som tillfaller féreningen skall anvandas till att skapa likvardiga forutsattningar for alla
ungdomslagen. Exempel pa detta ar att skapa en buffert for framtida utgifter, ex. en ny sarg, minska
en kostnadsutveckling for foreningens medlemmar och spelare samt till att skapa en solidarisk pott
dar ekonomiskt utsatta spelare kan soka bidrag fran styrelsen till n6dvandigt material (exempelvis
klubba, skor, glaségon)

4. Ett undantag fran fordelningsprincipen dr om pengarna skanks fran en anhorig, eller fran ett
foretag dar inget krav om exponering genom logo eller pa annat satt stalls
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5. Eventuella tryckkostnader skall finansieras av sponsorn alternativt av lagets andel av beloppet

6. Alla pengar som lagets sponsring samt forsaljningsuppdrag genererar skall sattas in pa ett lagkonto
i BBK. Detta for att det skall finnas kontroll pa pengarna

7. Pengarna fran lagkontot utbetalas endast om samtliga ledare uppvisat utdrag fran brottsregistret
8. Pengarna fran lagkontot utbetalas endast mot redovisning av vad kostnaderna avser
9. Total lagkassan far inte 6verstiga foljande granser:

300kr/spelare upp till 10 ar

400kr/spelare 11-13 ar

500kr/spelare 14-16 ar

10. De totala intdkterna, exklusive foreningens andel, far inte finansiera mer an kostnaderna for
materialet eller aktiviteten som &syftas + ovan andel till lagkassan. Overskjutande del tillfaller
foreningens solidariska pott

Foljande sponsringsprodukter ar mojliga for respektive lag att salja. Fordelningsprincipen 70% till
laget och 30% till foreningen galler. Eventuell produktionskostnad skall finansieras av sponsorn
alternativt av lagets andel av beloppet

Paket 1: 2 000:-

- Logga pa lagets hemsida
- Maojlighet till logo pa lagets overallbyxor

Paket 2: 5 000:-

- lLoggapasarglar
- Logga pa lagets hemsida
- Mojlighet till logo pa lagets overallbyxor

Paket 3: 7 000:-

- Loggapasarglar

- Logga pa lagets hemsida

- Logga pa foreningens hemsida

- Maojlighet till logo pa seniorlagets matchstall efterféljande sdsong

For alla eventuella initiativ eller nskemal om att bygga upp en buffert for ett framtida behov utover
vad som anges ovan skall godkdnnas av styrelsen. Paborjande av insamling for framtida andamal kan
paborijas tidigast 3 ar innan den planerade aktivitetens genomférande. Godkdnnande fran styrelsen
kravs ocksa vid andra typer av sponsorsupplagg an vad som finns beskrivna i denna policy.
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Fragor och svar:
Vart lag kommer att uppldsas. Vad sker med pengarna?

Om ett lag uppléses sa har de rdtt att ta ut 200kr per fér spelare for att anordna en
avslutningsaktivitet. Eventuellt resterande pengar tillfaller féreningen ungdomsverksamhet och
solidaritetspott

Vart lag vill ta fram eget material. Vad giller?

Utgangspunkten fér material ett lag kan utrusta sig med dr att féreningens klddprofil f6ljs och att
inképen gérs hos féreningens samarbetspart, i dagsldget Intersport, och av upphandlade
leverantérerna samt att det finansieras med lagets egna medel.

Om materialet finansieras av sponsorer som vill ha sin logo tryckt skall 30% av intdkten fran
sponsorn férdelas till féreningens solidariska pott. Eventuell produktionskostnad skall finansieras av
sponsorn alternativt av lagets andel av beloppet.

Vilken typ av material kan skdnkas till ett lag fran en sponsor?

Madjligheten fér féretag att skdinka material direkt till laget avser material som ér av mindre kostnad,
och material som de har i sitt produktutbud och som de inte i sin tur képer in eller pd annat sdtt
finansierar. Materialet far inte skdnkas i konkurrens med att det annars skulle képas av fran vara
samarbetspartners. Exempel pa material kan vara uppvdrmningstréjor, hdrband, svettband.

Om sponsorn vill ha sin logo tryckt pa materialet ér det att betrakta som exponering som féreningen
skall ha del av intdkten fér enligt principen 70/30, alternativt att sponsorn képer exponeringsyta av
féreningen. Eventuell produktionskostnad skall finansieras av sponsorn.

Vid oséikerhet- kontakta styrelsen

Vi vill bygga upp en buffert fér en framtida cup, ex. Prag. Giller da samma fordelningsprincip
(70/30)

Mbéjligheten att bygga upp en buffert 6ver tid for en specifik aktivitet mdste godkénnas av styrelsen
och kan pabdrjas tidigast 3 ar innan den planerade aktivitetens genomférande.

Om pengarna skénks frdn privatpersoner eller féretag som inte krédver ndgon motprestation eller
exponering med logo tillfaller hela beloppet laget.

Om sponsringen kommer fran féretag som énskar exponering med logo pd lagets material dr det att
betrakta som exponering som féreningen skall ha del av intdkten fér enligt principen 70/30,
alternativt att sponsorn képer exponeringsyta av féreningen. Eventuell produktionskostnad skall
finansieras av sponsorn.
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Det dligger laget att drligen vid sdsongens slut inkomma till styrelsens kassér med en kortfattad
redovisning av insamlade medel och att beskriva hur stor andel som kommer fran privatperson,
féretag och arbetsinsats samt eventuell motprestation eller exponering

Om aktiviteten inte blir av och ingen annan aktivitet presenteras av laget som godkdnns av styrelsen
tillfaller den del av beloppet som dr 6verskjutande vad som varje lag kan ha i lagkassan
till féreningens solidariska pott.

Kan ett lag ta in sponsring till gemensamma bussresor till- eller vid cuper?

Samdkning dr positivt ur miljé- och sdkerhetshédnseende. Om laget avser att arrangera med
gemensam buss till cupen- eller pa plats sa dr det méjligt att ta in sponsring for detta. Hela beloppet
tillfaller da laget forutsett att det uteslutande anvdnds for detta dndamdal och att féretagen som
sponsrar inte krdver ndgon exponering i samband med arrangemanget eller med tryck pa kldder.

Om sponsorn vill ha exponering med sin logo tryckt pd materialet eller pa annat sdtt dr det att
betrakta som exponering som féreningen skall ha del av intédkten fér enligt principen 70/30,
alternativt att sponsorn képer exponeringsyta av foreningen. Eventuell produktionskostnad skall
finansieras av sponsorn.



