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Policy for sociala medier

Denna policy ar riktlinjer for Almunge IK i sociala medier sdsom bloggar, hemsidor, Facebook,
Instagram, Twitter och Youtube. Den galler fér det hela féreningen och dess fértroendevalda,
ledare, personal och medlemmar som pa nagot satt representerar Almunge IK i sociala medier.

Almunge IK ser positivt pa anvdandandet av sociala medier. Engagemanget i sociala medier
sprider vara budskap, starker varumarket och ger mojlighet till att skapa nya kontakter och
natverk. Det starker bilden av Almunge IK som en 6ppen och tillgangligt forening, dar vi
uppmuntrar till idrott.

Tank pa att:
e Vivarnar om klubbens varumarke

e | officiella konton pa sociala medier bor det tydligt framga vem som administrerar.
Foreningen ska internt ha en tydligt uttalad ansvarig. Personerna ska utses av det
beslutande forum som finns — till exempel styrelsen.

e Visa respekt och kommentera aldrig nagon nedsattande. Anvand sunt fornuft.
e Vianvander aldrig mobilkameror eller kameror i omkladningsrummen.

e Kommentera aldrig ndgon nedsattande. Kommentarer baserat pa en persons religion,
kon, sexuella laggning eller hudfarg ar inte acceptabelt.

e Personliga pdhopp, mobbning, ryktesspridning, spekulationer eller annan medveten
publicering av felaktig information far inte férekomma. Beakta PUL
(personuppgiftslagen).

e Anvand aldrig andras material utan att referera till kadllan. Folj de upphovsrattsliga regler
som galler. - Att lanka till andra kan uppfattas som en rekommendation.

e Att publicera saker online fran ett officiellt konto ar aldrig privat. Ett svar riktat till en viss
person kan lasas av manga andra. Det du publicerar kan for all framtid finnas pa Internet.
Starta aldrig negativa diskussioner. Tank efter fore! Det ar numera vanligt att
journalister gor artiklar som helt baseras pa uttalanden pa Twitter.

e Varje individ ar alltid personligt ansvarig for sddant som publiceras. Oavsett om det skett
i egenskap av privatperson, medlem, ledare eller fortroendevald. Det som publiceras
paverkar bilden av Almunge IK.
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e Om det finns en osdkerhet gillande vad som kan publiceras/skrivas bor man radfraga
nagon som har sakkunskap i fragan.

e Det ar upp till ansvarig att halla inloggningsuppgifter till konton ordnade.
e Klubben publicerar inget innehall utan att spelare eller foretradares tillstand.

e Almunge IK’s sociala medier skots av medieansvariga for klubben och respektive lag.

Pafoljder
Overtramp i sociala medier kommer behandlas utav ledare och om nédvéndigt av styrelse, s&
att lampliga pafoljder kan verkstallas. Exempel:

e Spelare:
samtal med spelaren och kontakt med foraldrar. Atgérd efter bedémning av
Overtradelsens storlek.

e Ledare:
enskilt samtal mellan ledare och styrelse, atgard efter bedomning av 6vertradelsens
storlek.



